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”/j//& Storytelling er en metode, hvor deltagerne udvikler og deler personlige f/ﬁ//é
yﬁ historier og holdninger. Storytelling kan rammesaettes pa mange mader, men //////é
/j//j; i denne gvelse fokuseres der pa deltagernes oplevelser med sociale medier. /5;/4
I . . . . 2
f/”//f Udover at styrke deres evne til at formidle personlige fortzellinger er formalet, ?ﬁﬁ;
7”7 /) . - - '/[f,[
%% at deltagerne lzerer hinanden at kende og bliver klogere pa hinandens %/fj
2 )7 - - - 5) ,/f;
[f//é’ oplevelser pa og med sociale medier. Her kan du finde en skabelon, som 5@
I /H)O J
; ///i deltagerne udfylder under workshoppen. Der er tre bokse, som du kan udfylde 7
I 7 ’/f/)//
%////; med sporgsmal, som deltagerne skal besvare. Hvilke spargsmal, du stiller, ¢?¢
I . I
%% afheaenger af jeres fokus og gruppens behov. %fi
/) )/;f/((f: / [J///)/;
ﬁf/ = /)))J’
fj//é UDF@RSEL 0
r’( . y)@)/
p;f////% = Start med at forteelle deltagerne, at de nu skal lave en storytelling-evelse. | INDEN | @////Jé
O/J////ﬁ denne ovelse skal de udvikle og dele egne fortaellinger om sociale medier. STARTER %
7}?{? = Praesenter skabelonen, der forst skal udfyldes individuelt. De kan enten Z/f{j
Zr?r/f, udfylde skabelonen gennem tegninger eller ved at skrive stikord. Vi anbefa- b j,,////{j
;o,// 7 ler, at du som facilitator starter med at vise din egen udfyldte skabelon og X . j;{////"
%,//f fortzeller din egen historie. Det er bade med til at szette et godt eksempel, 20-60 min. %ﬁ%
3///% \r/]I.Ste fr.emgangsméden og gore det trygt for deltagerne at dele deres egne DELTAGERANTAL: @/5//2? ;
5% iSTOmer 3-30 personer ////
7/’7//’ = Giv deltagerne 5-10 minutter til individuelt at reflektere over og udfylde ska- 7 /,/?
j//j belonen. MATERIALER: ?;//J
ﬁf//; = Faciliter en runde, hvor alle deler deres historie. Det er en god idé at give alle Skrive- og tegnered- ;o,//ﬁ
fffﬁf max 2-5 minutter til deres oplaeg, s& det ikke bliver for langt. Ved store grup- skaber (f.eks. blyanter %/g
@//”ﬂ per kan du overveje at opdele deltagerne i mindre grupper. og farveblyanter) ’J////@j
;{{///Jj = Efter alle har delt deres forteelling, skal deltagerne snakke om gvelsen i ple- Udprintet skabeloner %jS
Z/Z///é num. F.eks. kan du sperge: (1 per deltager) %ﬁ/;
?7/;//% = Hvordan var det at lave gvelsen? ’/////%;
7 / ?J =
%//f = Hvordan var det at hgre andres historier? 5// 7
I 7
E?ég = Var der noget ved de andres fortaellinger, der overraskede jer? ,f///gj
7 ik igen i i ? 7
?///// = Var der noget, der gik igen i forteellingerne? I /O
j;g/; = Afslut gvelsen ved at takke deltagerne for at dele deres historie. J/ﬁ//g
1 iy
///jj” Eksempler pa sporgsmal j///
f/o/f// = Hvad bruger du sociale medier til? Cf/{
7 o . o 5
%ﬁ/f//f = Hvordan ville dit liv se ud uden sociale medier? 5”}5/6
%Z//; = Hvad er det bedste ved sociale medier? %//g

I /7, s O/’J
o//éjj = Hvad er det veerste ved sociale medier? 5///%2(
?J/J@ = Hvad er din yndlingsapp og hvorfor? ////’,
i 725
ﬁ% » Hvilke misforstaelser, synes du ofte, der er om sociale medier? 5/5{’
g%//” = Hvis du kunne andre én ting ved sociale medier, hvad ville det sa veere? j///%
,fffé% ?ff/()j
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