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Rate en Instagram er en gvelse, der kan bruges til at snakke om fordele og
ulemper ved sociale medier og om influencere. Men den kan ogsé bruges som
indflyvning til dialog om visuelle udtryk og budskabsformidling.
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| gvelsen vurderer deltagerne Instagram-profiler og diskuterer, hvad der

gor indhold godt eller mindre godt. Hvis en ungegruppe skal oprette deres
egen medieplatform eller lave digitalt indhold sammen, kan denne gvelse
rammesatte samtalen om godt indhold. P4 den made far de unge kendskab
til hinandens holdninger og kan sammen spore sig ind pa, hvad de gerne vil
udtrykke som feellesskab.
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%f/’/}’o FORBEREDELSE

?ff/// Find en reekke Instagram-profiler, der repraesenterer forskellige budskaber,

iy | ot . aber, INDEN |
oj/% mennesker og indhold. Det kan vaere en god idé bade at inkludere hgijt redig- STARTER
’ogﬂz eret influencer-indhold og mindre redigeret ungeskabt indhold, som de unge

;))){///J kan spejle sig i. Derudover er det ogsa en god idé at veelge profiler, der har
{,f/f//a noget meningsfuldt at dele, da det giver mulighed for en diskussion om forskel- TID:

%ff/)/; lige budskaber og formidling. Du kan enten vaelge profiler p& forhand eller bede 15-45 min.
de unge om at bidrage med forslag til relevante konti, som de falger.
7 DELTAGERANTAL:

Her er et par forslag, du kan benytte: Ubegraenset
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MATERIALER:
= Deltidsaraber (@deltidsaraber) En skaerm til at vise

Selma Montgomery (@selmamontgomery_) Inéstagram-profilerne
P

N

W
W
\\\\

\\
D\

S\

S
.

=
NS

N

S

SN

Ungerad Kebenhavn (@ungeraadkbh)
Tingbjerg Ungefaellesskab (@tingbjergungefaellesskab)
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Ibrahim El-Hassan (@ibrahim_elhassan_)
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Fantastiskeforaeldre (@fantastiskeforaeldre)
= Fartilbo (@fartilbo)
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?/5/;(4 . _ . 7 7 . . . . Qjﬁ(é{
/Jﬂ/ﬁ,% Du viser Instagram-profilerne én efter én, hvorefter deltagerne skal give point fra 1 til 5 (vises med deres f,ﬁjjl
W% fingre). Efterfalgende skal deltagerne snakke om deres vurdering. Hvis der er fa deltagere, kan | tage sam- ;///{
%/é talerrTe i plenum. Hvis der er mange deltaggre, kan du med fordel bede deltagerne om at tale med dem, %/ﬁ
2 O/ der sidder naermest, og derefter samle op i plenum. oi/);
JJ)))JE 5///4
fﬁj//// Spergsmal, du kan stille til deres vurdering: H%
I i
ﬁ//ﬁ = Hvorfor har | givet den instagram det antal point, | har? f/f///
7 . 7
;%o/fj = Hvad, tror I, denne instagram handler om? 9%17
7 ; . 07
J %f/; = Hvem, tror |, star bag denne instagram? ;%4
7”))/5/ b Q/O%
7 /ﬂ = Hvad fungerer godt? {//J///
gf,g)é( = Hvad fungerer mindre godt? {};
jf/g Du kan ogsa brede diskussionen ud til en storre snak om sociale medier og influenceres i%j;,/’
o effekt: [?/j
=) )),;fff, Yy // );
er% - /)OJ:
%J/Z/é = Deler | selv jeres holdninger til, hvad der sker ude i verden, pa sociale medier? gf/;
;;/H//;f = Hvad er fordelene ved at bruge sociale medier til at komme ud med sine budskaber? @//j/yji
O/’//g = Hvad er ulemperne ved at bruge sociale medier til at komme ud med sine budskaber ?ﬁ//éj
~ ff) / . . . . ,’r 7
{////j = Hvordan, tror |, sociale medier pavirker ens syn péa én selv og andre? ;H/oj;
/’Z////; = Man hgrer ofte medier og voksne kritisere influencere for at fremmer urealistiske forventninger til udse- ;”f?//fr
%%//} ende og livsstil. Hvad taenker | om det? ?@é
%j@ = Har | nogle argumenter for det modsatte? Kan influencere kan have en positiv indvirkning pa deres fol- @/////ZZ
@%j/ﬂg gere, og har | nogle eksempler pa det? Jjj////jﬁ
b o
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